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MAXIMISEZ LA VISIBILITÉ
DE VOTRE LABEL JANUS
Communiquer sur le Janus, que vous avez obtenu, est fondamental pour votre entreprise et pour l’équipe de design qui vous a accompagné.

L’ensemble de vos équipes internes et de vos partenaires, ainsi que la presse, doivent en être informés.

Pour cela, nous vous proposons une stratégie en plusieurs actions.
ACTION N°1
Informez vos équipes internes : actionnaires et personnel.

C’est la priorité des priorités. Vos publics internes doivent savoir que vous avez obtenu cette récompense ! 
Afin de nous permettre d’informer officiellement et directement ces personnes internes à votre entreprise, merci de bien vouloir nous transmettre la liste des collaborateurs et des dirigeants (PDG, DG, Directeurs de différents services, etc.) auprès desquels vous voulez communiquer : nous leur adresserons la lettre officielle d’obtention du label Janus, signée par le Président du jury. Si vous le souhaitez, nous pouvons également faire une version en anglais de cette lettre officielle.
Fichier joint à compléter : Destinataires lettre officielle.xls
Option à l’action n°1

Informez votre réseau : clients, fournisseurs, prestataires, partenaires, franchisés, installateurs…
Sur votre demande, nous élaborerons un communiqué d’information, signé par l’Institut Français du Design.

Afin de pouvoir envoyer ce communiqué à votre réseau, merci de bien vouloir nous transmettre la liste des contacts que vous souhaitez informer.
Fichier joint à compléter : Destinataires communiqué réseau.xls
ACTION N°2

Communiquez votre retour d’expérience en tant que candidat
Que vous apporte l’obtention de ce label ?

Comment avez-vous vécu la présentation de votre réalisation devant le jury ?

Merci de bien vouloir nous communiquer votre témoignage. Par ailleurs, veuillez noter, qu’avec votre accord, des éléments de réponse pourront être repris sous forme de verbatim dans les documents du Janus.
Fichier joint à compléter : Questionnaire Candidat.doc
ACTION N°3

Optimisez efficacement votre label Janus de 4 façons différentes
Fichiers joints pour la communication print ou web : logo Janus formats .jpg, .eps, .png et .ai, cartel Janus.ppt
1) Vous aurez la possibilité d’apposer le logo du Janus pendant une année sur vos supports de communication :

· Journal d'entreprise, dossiers de presse, catalogues, panneaux sur les stands, publicités…

· Site web, page Facebook, blog...
2) Nous vous offrons la possibilité d’utiliser en ligne une bannière Janus qui permet d’apporter une information plus complète.
Il met en avant la réalisation, l’agence de design partenaire (s'il y a lieu) et valorise l’un des points forts qui a retenu l’attention du jury. Vous pouvez l’utiliser sous la forme proposée ou en ré-agencer les différents éléments en fonction de l’endroit où vous l’exploitez.
3) Nous présentons chacun des lauréats sur le site de l’Institut Français du Design sous la forme d’une page comportant votre fiche-produit et vos visuels, ainsi que la vidéo de l’interview faite après la présentation.

N’hésitez pas à partager ces éléments sur votre site internet, votre page Facebook ou votre blog. 
4) Nous vous proposons également un échange de visibilité sur le web :

- sur votre site : le logo Janus avec lien vers notre site

- sur notre site : votre logo et un lien vers l’url de votre site web.

Nous vous remercions donc de bien vouloir nous transmettre ces éléments.
Nous nous tenons bien évidemment à votre disposition pour vous conseiller sur l’exploitation du label dans votre communication.
ACTION N°4

Bénéficiez d’un appui en presse et sur le web

1) À la fin de chaque session du Janus, l’Institut et son agence de presse, Demain dès l’aube, rédigent un communiqué qui présente le palmarès et qui est diffusé très largement à la presse (presse économique, professionnelle et grand public). 
Ce communiqué est également accessible dans l’espace presse de notre site web avec vos visuels 

en HD.
2) Au moment de la cérémonie officielle de remise des Janus, un dossier de presse récapitulatif du palmarès annuel est envoyé aux journalistes ou remis dans le cadre de la conférence de presse réalisée avant la cérémonie officielle
3) Nous vous conseillons de nous transmettre es 5 titres de presse que vous souhaitez associer à l’attribution de votre label (PQR, presse spécialisée, presse dans laquelle vous êtes annonceur…).

Nous mettrons en place une relance personnalisée auprès de ces titres.

Merci de veiller à bien renseigner tous les champs demandés pour une meilleure transmission de l’information.
Fichier joint à compléter : Destinataires presse.xls
4) L’Institut est en relation permanente avec les journalistes qui apprécient de trouver une information d'actualité indépendante et objective : nous vous tenons informés de ces opportunités.
5) l’Institut et son agence de presse, Demain dès l’aube assurent une veille presse permanente, visible sur nos pressbook. Ils sont disponibles sur l’espace presse de notre site http://www.institutfrancaisdudesign.fr/index.php/presse

Identifiant : presse
Mode de passe : ifdpresse
6/ Les lauréats du Janus sont annoncés, session par session, sur notre page Facebook et notre compte twitter.
ACTION N°5

Point d’orgue, la cérémonie officielle de remise des diplômes Janus 2015.
Cette cérémonie aura lieu au cours de l’année 2016.

Nous vous préciserons la date au plus vite.

Il est prévu, comme pour les Janus 2014, d’organiser cette cérémonie au Quai d’Orsay, sous la tutelle de Matthias Fekl, Secrétaire d’État auprès du ministre des  Affaires étrangères  et du Développement  international chargé du commerce extérieur , de la promotion du tourisme et des Français de l’étranger 
Anne-Marie Sargueil et l’équipe de l’Institut
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